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gg Comentarios de libros

RUBIO ANGULQ, Jaime. Interpre-
tar la Comunicacién. Bogota:
Significantes de Papel, 1992. 101 pp.

Generalmente se piensa que un libro
de metodologia de la investigacion
debe ser el recuento de las diferentes
técnicas de recoleccién y procesa-
miento de la informacién. Que un
libro de metodologfa debe ser una
«gufa prictica» para que el estudiante
consulte en caso de duda. Algo asf
como un diccionario de la investiga-
cion: el ABC. Pues bien, el profesor
Rubic en este texto, no realiza
ninguno de estos supuestos, serfa més
un texto de «antimetodologfa» que de
metodologfa en el sentido m4s
ortodoxo, pues ¢l autor piensa que los
problemas que tenemos en América
Latina en investigacién no son
problemas de método sino de hébito.
Parte del supuesto de que la investi-
gacién en pregrado debe dar priori-
dad a la claridad en la formulacidén de
los problemas, al rigor en la observa-
cién y al anilisis que permita la
gestacion de los conceptos y su
relacién con los campos de proble-
mas, y no sélo a las técnicas, que en
poco colaboran con una verdadera
sensibilizacién hacfa el descubri-
miento.

Resulta interesante ¢l punto de
partida del autor: la ciencia como
descubrimiento. No se trata ya de Ia
légica de 1a verificacién y la justifica-
cién, sino !a investigacion como la
posibilitadora del encuentro de
nuevas verdades sobre el mundo, a
través de preguntas y respuestas. El
enfasis se hace, como en el oriculo,
en la pregunta. El «arte» de hacerse
preguiitas ¢s 1a clave del irvestiga-
dor. Preguntas muchas veces desvia-
das, fuera de la 16gica del raciocinio,
pero nunca de la razén. Preguntas que
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generan respuestas
«problematoldgicas» que conducen a
nuevas preguntas que cierran un
Proceso, pero, casi de inmediato,
abren otro como un laberinto sin fin,
rizomético, eterno, «fractal». Como
la imagen del hombrecito de 1a avena
Quaker que sosliene en su mano
derecha una lata de avena Quaker
donde aparece otro hombrecito que
sostien¢ en su mano derecha otra lata
de avena Quaker que muestra a un
hombrecito sosteniendo en su mano
derecha una lata en cuya etiqueta se
ve claramente a un hombrecito que
muestra sostenida en su mano
derecha una lata de avena Quaker,
donde sin duda alguna debe aparecer
otro hombrecito, vestido también
como el primero, que sostiene en su
mano otra lata de avena Quaker.

Esta 16gica de pensamiento, lleva sin
duda a plantearse otro método. Ya
tampoco se trata de la primacia de la
induccidn y la deduccidn, que son
métodos de verificacién, sino de un
método de descubrimiento: 1a
abduccién. 81, 1a abduccitn es el
método empleado por los detectives,
pero es también el que ha acompaiia-
do a todos los descubrimientos
cientificos revolucionarios. Es el
utilizado por Don Isidro Parodi en
sus seis problemas. El que convina
ciencia y arte, el que obra por
analogfa, el que no desecha el azar, la
emocién: [a sensibilidad del sujeto
que investiga.

La idea de abduccién necesariamente
conduce a la de modelo, Esta idea es
central para 1a l6gica de la compren-
sién que no disocia enire sujeto y
objeto, porque si deseas saber cudl es
¢l secreto de las cosas analiza el

discurso que ti produces para
decirlas. Si quieres saber quién eres,
analiza el discurso que le prestas a las
COsas ya que es expresion de t
mismo. El sujeto es lo otro del abjeto
y viceversa. Y el nudo simbdélico que
anuda sujeto-objeto es lo que 1a
interpretacién quiere desanudar,
indefinidamente. Por eso la idea de
modelo es clave, porque el modelo es
la mediacién entre el fendmeno y 1a
teorfa, entre el sujeto y el objeto. En
comunicacién han primado dos lipos
de modelos para explicar los fen6me-
nos: los modelos cibernéticos para la
informacién y los modelos
semiGticos para la significacion.

La parte del litro que resulta tal vez
mis interesante es la que le da todo
un sentido estético a su titulo, «La
comunicacién como problema
hermeneitico», En esta parte, el
profesor Rubio recupera y amplia
muchas de sus tesis expuestas en
oftras publicaciones. El concepto de
comunicacién como viaje, como
intercambio, como comercio, como
traduccion, lo levan hasta el terreno
de la ficcién. Comunicacién como
relato de précticas, comunicacién
icOnica. La que transporta todas las
abstracciones y todas las historias, los
teoremas y los relatos. La iconicidad
en la comunicacion es la presencia
del cuerpo y de su sensibilidad. Aquf
hay un interesante efecto de construc-
cidn, su relato se vuelve «redondito»,
porque de esa sensibilidad del cuerpo
y de lo ic6nico se vuelve a la
abduccion y al descubrimiento que
fue el punto de partida. Los fconos se
sustituyen con los objetos hasta el
punto de casi no distinguirlos de
estos objetos... Con este texto
estamas ante la presencia de un
icono.
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